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Gonzague Havet L'IA réinvente le Print Marketing

Dans un monde ou la rapidité d'exécution est devenue un avantage compétitif décisif, les équipes
marketing font face a une demande croissante de contenus print personnalisés, cohérents et
produits dans des délais toujours plus courts. L'intelligence artificielle générative s'impose
aujourd'hui comme la réponse la plus puissante a ce défi.

Cet ouvrage explore en profondeur comment les technologies d'lA transforment concréetement la
production de catalogues, flyers, brochures et autres supports print marketing. A travers dix
chapitres structurés, nous analysons les outils, les méthodes, les cas pratiques et les perspectives
d'avenir qui redéfinissent ce secteur.

"L'IA ne remplace pas la créativité humaine — elle I'amplifie, la libére et lui donne les
moyens de s'exprimer a une échelle inédite." — Gonzague Havet

Ce que vous découvrirez dans cet ouvrage :
Les fondamentaux de I'lA appliquée au design graphique et au print
Les outils IA incontournables : Midjourney, Adobe Firefly, Canva Al, ChatGPT...
Comment automatiser la production de catalogues a grande échelle
Les meilleures pratiques pour créer des flyers et brochures en quelques minutes
L'intégration de I'lA dans les workflows des équipes marketing
La mesure du ROI et I'impact chiffré sur vos productions
Des cas pratiques issus de PME francaises et internationales

Les tendances et I'avenir du print marketing a I'ere de I'IA

GONZAGUE

HAVE T




Gonzague Havet L'IA réinvente le Print Marketing

Introduction : La révolution silencieuse du print marketing
Fondamentaux de I'lA générative appliquée au design
Catalogues intelligents : automatisation et personnalisation
Flyers & Affiches : créer I'impact en quelques clics
Brochures professionnelles : de la data au document

Les outils IA incontournables pour le print marketing
Intégration dans les workflows des équipes marketing
ROl et performance : mesurer I'impact de I'lA

Cas pratiques et retours d'expérience

L'avenir du print marketing al'ére de I'lA

Conclusion

Note de l'auteur
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Introduction : La révolution silencieuse du print
marketing

Le print n'est pas mort. Contrairement aux prédictions qui ont agité le monde de la communication il y a
une décennie, les supports imprimés connaissent un renouveau remarquable, porté par des technologies
qui semblaient jusqu'alors réservées aux géants du numérique. L'intelligence artificielle transforme en
profondeur la maniére dont les entreprises concgoivent, produisent et diffusent leurs catalogues, flyers et
brochures.

1.1 — Le paradoxe du print a I'ere numérique

A I'heure ou les flux digitaux dominent les stratégies marketing, une étude récente de I'Institut CSA révéle
gque 73 % des consommateurs francais conservent un catalogue papier regu par courrier, contre
seulement 18 % qui conservent un e-mail promotionnel. Ce paradoxe illustre la puissance persistante du
print : il touche, il reste, il marque.

Mais le print traditionnel souffre d'un handicap majeur : son co(t de production élevé, sa lenteur de mise
en oeuvre et son incapacité a personnaliser a grande échelle. C'est précisément la qu'intervient I'lA.

L'IA réduit le temps de production d'un catalogue 64 pages de 3 semaines a 3 jours tout
en multipliant les variantes de personnalisation par 40. (Source : McKinsey Digital
Marketing Report, 2024)

1.2 — Chiffres clés du marché

Co0t moyen d'un catalogue 48p. 8200 € 3100€ -62%
Délai moyen de production 21 jours 5 jours -76 %
Taux d'adoption IA en marketing print 8% 41 % +413 %
PME utilisant I'l|A pour leurs flyers 3% 29 % + 867 %
Gain de productivité moyen — 55 % —
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1.3 — Pourquoi ce livre ?

Fort de plus de 30 ans d'expérience dans lindustrie graphique, la communication multicanale et la
transformation digitale, j'ai accompagné des dizaines d'entreprises dans leur transition vers des modes de
production plus agiles et plus intelligents. Ce livre est le fruit de cette expérience de terrain, enrichi des
derniéres avancées technologiques que j'ai pu tester et déployer dans mes missions de conseil.

Il s'adresse aux directeurs marketing, aux responsables communication, aux designers graphiques et a
tous les professionnels qui souhaitent comprendre, adopter et maitriser I''A au service de leurs
productions print.
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Fondamentaux de I'lA générative appliquée au
design

Avant d'explorer les applications concretes, il est indispensable de poser les bases conceptuelles.
L'intelligence artificielle générative n'est pas un outil magique — c'est un ensemble de technologies qui
s'apprennent, se maitrisent et se déploient de maniére stratégique.

2.1 — Les trois familles d'IA utilisées en design print

P . Génere des visuels a partir de lllustrations, photos produit,
IA générative d'images . A
descriptions textuelles (prompts) fonds, icbnes
IA de traitement du langage Rédige, reformule, adapte des textes Accroches, textes produits,
(LLM) selon le contexte slogans, descriptions
IA de mise en page (Layout Organise automatiquement les éléments Gabarits, templates, mise en
Al) visuels selon des reégles de design page automatique

2.2 — Lanotion de prompt engineering en design

Le prompt est l'instruction que vous donnez a I'lA pour qu'elle génere un contenu. En design print, la
qualité du prompt détermine directement la qualité du résultat. Un bon prompt est précis, contextuel et
structuré.

Contexte : définissez le secteur, la cible, 'usage du document

Style : précisez le style graphique (minimaliste, luxe, corporate, pop...)
Format : indiquez les dimensions, l'orientation, le format de sortie
Eléments : listez les éléments a intégrer (logo, couleurs, typographies)

Ton : définissez I'ambiance émotionnelle souhaitée
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Exemple de prompt efficace : « Crée une mise en page de flyer A5 pour une boulangerie
artisanale francaise, style chaleureux et vintage, palette beige et brun doré, police serif
€légante, espace pour logo et 3 produits phares, format vertical 148x210mm, résolution

300 DPI »

2.3 — Limites et points de vigilance

L'IA générative offre des capacités extraordinaires, mais elle présente aussi des limites qu'il convient de

connalitre pour éviter les écueils.

Impact potentiel Solution recommandée

Droits d'auteur sur les Risque juridique selon l'usage
visuels générés commercial

Manque de cohérence

. . Identité de marque fragilisée
visuelle sur plusieurs pages

Textes générés pouvant Crédibilité et qualité de
contenir des erreurs communication

Dépendance aux Continuité de service et codts
plateformes tierces variables
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Utiliser des outils certifiés
commercialement (Adobe Firefly)

Définir un style guide précis et une
bibliotheque de prompts

Relecture systématique par un expert
humain

Diversifier les outils et maintenir une
capacité interne
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Catalogues intelligents : automatisation et
personnalisation

Le catalogue produit est sans doute le support print qui bénéficie le plus spectaculairement de I'lA. Sa
nature répétitive — des centaines de fiches produit, des mises en page similaires, des textes a décliner —
en fait le terrain de jeu idéal pour I'automatisation intelligente.

3.1 — Le workflow automatisé du catalogue moderne

Etape 1 — Extraction des données

Connexion automatique au PIM (Product Information Management) ou au catalogue Excel. L'lA normalise,
corrige et enrichit les données produit.

Etape 2 — Génération des visuels

Pour chaque produit sans photo, I'lA génére un visuel de substitution. Pour les produits avec photo, elle
optimise automatiquement cadrage et éclairage.

Etape 3 — Rédaction automatique

Les descriptions produit sont générées ou améliorées par un LLM, adapté au ton de la marque et au public
cible.

Etape 4 — Mise en page dynamique

Un moteur de layout IA organise les pages selon des templates définis, en gérant automatiquement les
variations de longueur de texte.

Etape 5 — Contrdle qualité IA
Un systeme de vérification automatique détecte les incohérences visuelles, les débordements de texte et
les erreurs typographiques.

3.2 — Personnalisation a grande échelle

L'une des révolutions majeures apportées par I'l|A est la personnalisation one-to-one a des colts
proches du zéro marginal. Un seul catalogue source peut générer des centaines de variantes adaptées a
des segments de clientéle différents.
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Type de personnalisation Variable adaptée

Offres locales, prix régionaux, visuels

Géographique culturels +23 % de taux de réponse
Comportementale Produits selon I'historique d'achat +41 % de conversion
Saisonniéere g:ﬁ;ﬂ avant selon la periode de +18 % d'engagement

Par segment B2B Secteur d'activité, taille d'entreprise +35 % de leads qualifiés
Linguistique Version multilingue automatique Accés a de nouveaux marchés

Retour terrain : Une PME de 45 salariés dans la distribution B2B a réduit son budget
catalogue annuel de 68 000 € a 19 000 € tout en multipliant par 3 le nombre de variantes
produites. Résultat : + 28 % de chiffre d'affaires sur les comptes ciblés.
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Flyers & Affiches : créer I'impact en quelques clics

Flyers, affiches et bannieres constituent le pain quotidien des équipes marketing opérationnelles. Leur
production en série, souvent sous contrainte de temps, est I'une des premiéres activités a bénéficier
concretement de I'lA.

4.1 — De I'idée au flyer en 10 minutes

Grace aux plateformes IA comme Canva Al, Adobe Express ou Visme, la création d'un flyer professionnel
suit désormais un processus radicalement simplifié :

1 — Brief en langage naturel : Décrivez en francgais le flyer souhaité : objectif, cible, message clé
2 — Sélection du style : L'IA propose 6 a 12 variantes de design basées sur votre brief

3 — Personnalisation guidée : Ajustement des couleurs, polices et visuels avec suggestions IA
4 — Génération du contenu : Textes, titres et accroches générés et optimisés automatiquement

5 — Export multi-format : Formats print (PDF HD, CMJN) et digital (PNG, WebP) en un clic

4.2 — Tests A/B automatiques pour optimiser lI'impact

L'IA permet de générer rapidement de multiples variantes d'un méme flyer pour tester différentes
approches créatives avant limpression. Cette pratique, longtemps réservée au marketing digital,
s'appligue maintenant au print grace a la réduction des codts de production unitaire.

Elément testé Variantes possibles Critere d'évaluation

Titre / Accroche 3 a 8 versions de texte Lisibilité, impact émotionnel
Visuel principal 2 a 4 images différentes Pertinence, cohérence marque
Palette de couleurs 2 a 3 palettes Attractivité, mémorisation

CTA (appel a I'action) 3 a5 formulations Clarté, urgence percue

Mise en page 2 a 3 structures Fluidité de lecture, hiérarchie
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Brochures professionnelles : de la data au
document

La brochure d'entreprise — plaquette commerciale, brochure produit, rapport annuel — représente
souvent l'outil de communication le plus stratégique d'une organisation. Sa production traditionnelle
implique agence, DA, rédacteurs et délais de plusieurs semaines. L'IA transforme ce processus de fond en
comble.

5.1 — Architecture d'une brochure générée par IA

Une brochure professionnelle repose sur cing composantes que I'l|A peut désormais traiter de maniéere
autonome ou semi-autonome :

Analyse des objectifs et proposition d'un plan

Structure narrative Semi-autonome

éditorial
. . . . Autonome (avec
Contenus textuels Rédaction, reformulation, adaptation du ton L
validation)
Identité visuelle Application automatique de la charte graphique Autonome
. Génération automatique de graphiques depuis
Infographies & Data d graphiq P Autonome

les données

Assemblage et ajustement selon les regles

; Semi-autonome
typographiques

Mise en page finale

5.2 — Cas d'usage : La plaquette commerciale en 48h
Voici le processus que j'ai déployé pour un client dans le secteur des services B2B, permettant de produire
une plaquette commerciale 12 pages en moins de 48 heures :

Entretien de 45 minutes avec le dirigeant pour définir les messages clés

Alimentation d'un LLM avec les documents existants (site web, présentations, offres)

Génération d'une premiére version de tous les textes par I'lA

Sélection et optimisation des visuels via Adobe Firefly
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Mise en page automatique via InDesign Data Merge + script IA
Révision humaine et ajustements finaux (2h)

Validation client et fichier BAT en 48h

Comparatif : Sans IA, la méme plaquette nécessitait 12 jours de travail et un budget
moyen de 4 200 €. Avec IA : 48h et 800 € de colt interne. Soit une économie de 81 %
sur les codts et 83 % sur les délais.
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Les outils IA incontournables pour le print

marketing

Le marché des outils IA dédiés au design et au marketing print évolue a une vitesse impressionnante. Ce
chapitre dresse un panorama des solutions les plus performantes et les plus adaptées aux besoins des

professionnels francais.

6.1 — Panorama des outils par catégorie

Midjourney v6

Adobe Firefly

Canva Al (Magic
Studio)

ChatGPT / Claude

Adobe Express Al

Visme

InDesign + Data
Merge

Jasper Al

Génération d'images

Génération d'images

Design complet

Rédaction &
stratégie

Design rapide

Infographies &
brochures

Catalogues
automatisés

Contenu marketing

Qualité visuelle exceptionnelle

Droits commerciaux garantis,
intégration Creative Cloud

Facilité d'usage, templates pro,
export PDF

Textes marketing, accroches,
descriptions produit

Templates haute qualité, batch
creation

Narration visuelle, animations,
interactivité

Production & grande échelle,
précision typographique

Spécialisé marketing, ton de
marque configurable

6.2 — Quelle stack IA pour quelle structure ?

10-60 $/mois

60 €/mois (CC)

15-30 €/mois

20 $/mois

Inclus CC

25-45 €/mois

60 €/mois (CC)

40-125 $/mois

Le choix des outils dépend de la taille de I'équipe, du volume de production et du niveau d'expertise
technique disponible en interne.

GONZAGUE

HAVE T




Gonzague Havet L'IA réinvente le Print Marketing

Budget mensuel

Profil Stack recommandée o
estimé

Indépendant / Freelance  Canva Al Pro + ChatGPT + Midjourney 65-100 €/mois
PME (< 50 salariés) Adobe CC + Firefly + Jasper Al + Canva Teams 200-350 €/mois

Adobe CC complet + solution DAM + LLM API
custom + Data Merge

ETI / Grand groupe 800-2000 €/mois

Agence de

L Full Adobe + Midjourney + Claude API + Figma Al 400-900 €/mois
communication
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Intégration dans les workflows des équipes

marketing

Adopter I'lA dans la production print ne se résume pas a l'installation de nouveaux logiciels. C'est une
transformation organisationnelle qui touche les roles, les processus et la culture des équipes. C'est la que
résident les plus grands défis... et les plus grandes opportunités.

7.1 — Cartographie des nouveaux roles

Role traditionnel

Evolution avec I'l|A

Nouvelles compétences

requises

DA / Directeur artistique

Graphiste

Chargé de communication

Rédacteur / Copywriter

Chef de projet marketing

7.2 — La conduite du changement : les 5 étapes clés

Devient un « orchestrateur 1A » qui guide
les outils et valide les outputs

Se concentre sur la personnalisation,
l'identité de marque et les cas complexes

Produit en autonomie ses premiers
supports sans attendre |'équipe créa

Supervise et enrichit les contenus
généreés par I'A

Gere des volumes de production x3 a x5
sans ressource supplémentaire

Prompt engineering, culture IA,
vision stratégique

Maitrise des outils 1A, critique
créative

Utilisation basique des outils 1A
design

Edition de texte IA,
fact-checking

Connaissance des capacités
IA, gestion de workflows
automatisés

1. Audit et diagnostic : Cartographier les processus existants et identifier les points de friction

2. Formation des équipes : Programmes courts (2-3 jours) centrés sur les outils sélectionnés

3. Pilote sur un projet réel : Choisir un projet a faible risque pour tester le nouveau workflow

4. Mesure des gains : Comparer temps, codts et qualité avant/apres sur le projet pilote

5. Déploiement progressif : Généraliser les bonnes pratiques en capitalisant sur les apprentissages
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Point d'attention : 67 % des échecs d'adoption de I'lA en entreprise ne sont pas liés a des
problémes techniques, mais a une résistance au changement insuffisamment anticipée.
Investir dans I'humain est aussi important qu'investir dans les outils.
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ROI et performance : mesurer I'impact de I'lA

L'adoption de I'lA dans la production print doit reposer sur une démarche rigoureuse de mesure de la
performance. Sans indicateurs clairs, il est impossible de justifier l'investissement, d'optimiser les
pratiques ou de démontrer la valeur créée auprés de la direction.

8.1 — Le framework de mesure ROl en 4 dimensions

Dimension Indicateurs clés Outils de mesure

Temps de production / support, nombre de

Productivité . . ; Suivi projet, feuilles de temps
variantes produites / semaine
Cots Co0t unitaire de production, budget global, Comptabilité analytique, reporting
colt par lead RH
"y Taux de révision clients, retours négatifs, . . . . i
Qualité 9 Satisfaction client, audits créatifs

cohérence de marque

Taux de conversion des supports, CA généré,  CRM, Google Analytics, tracking

Impact commercial
ROI campagne coupon

8.2 — Benchmarks sectoriels

Sur la base de I'accompagnement de plus de 40 entreprises en France, au Maroc et a Dubali, voici les
gains moyens constatés par secteur :

Gain de temps Réduction des Hausse qualité
Secteur N
moyen codlts percue
Distribution / Retail 72 % 58 % +31%
Immobilier 65 % 51 % +27 %
Hotellerie & Tourisme 78 % 63 % +41 %
Services B2B 61 % 47 % +22 %
Industrie & Manufacturing 55 % 43 % +18 %
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_ Cnoen oo Mhercie
Secteur .
moyen coqts pergue

E-commerce 81 % 69 % +45 %

8.3 — Calculer son ROI : la formule pratique
ROI IA Print = [(Economies réalisées + Gains commerciaux additionnels) -

Investissement IA] / Investissement IA x 100 Exemple : Economies 18 000 € + Gains 12
000 € - Investissement 6 000 € = 24 000 €/ 6 000 € x 100 = ROI de 400 %
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Cas pratiques et retours d'expérience

Les chiffres et les théories prennent leur plein sens lorsqu'ils sont illustrés par des cas concrets. Ce
chapitre présente quatre études de cas réelles, tirées de mes missions de conseil, anonymisées a la
demande des entreprises concernées.

CAS 1 — Distributeur alimentaire régional (Nord de la France)

Production de catalogues promotionnels hebdomadaires

Problématique 8 catalogues différents par semaine, 3 graphistes a temps plein, délais non tenus 40
% du temps, codt annuel : 280 000 €

Solution déployée InDesign Data Merge + ChatGPT pour les textes + Midjourney pour les visuels
manquants + workflow automatisé

Résultats en 3 mois 12 catalogues/semaine avec 1,5 graphiste, délais tenus a 98 %, colt annuel ramené
a 95000 €
ROI 185 000 € d'économies annuelles / 22 000 € d'investissement = ROI 741 %

CAS 2 — Agence immobiliére premium (Paris)

Brochures et dossiers de présentation de biens

Problématique Chaque bien nécessite une brochure unique, délai moyen 5 jours, colt moyen 350 €
/ brochure, volume : 80 biens/mois

Solution déployée Template intelligent Canva Al + GPT-4 pour descriptions + Firefly pour retouche
photos automatique

Résultats Délai ramené a 45 minutes, co(t 28 € / brochure, satisfaction mandants + 38 %

ROI Economie 25 760 €/mois, soit 309 000 €/an sur un investissement de 15 000 €

9.3 — Les 10 enseighements transversaux
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L'lA n'est pas un remplacement, c'est un multiplicateur : chaque heure humaine investie en vaut 5 a 8
avec I'lA

La formation initiale est l'investissement le plus rentable (ROI moyen : 1200 %)

Commencer par le cas d'usage le plus douloureux garantit une adoption rapide

La qualité des données d'entrée détermine 80 % de la qualité des outputs IA

Un style guide IA écrit est indispensable pour maintenir la cohérence de marque

L'humain reste essentiel pour la validation finale, la créativité stratégique et la relation client

Les économies les plus importantes viennent de la réduction des itérations, pas de la production
initiale

L'IA permet enfin la personnalisation a grande échelle, longtemps révée mais jamais accessible

Les équipes les plus performantes sont celles qui co-construisent les workflows avec les utilisateurs
finaux

L'lA est un avantage compétitif durable uniquement si elle s'inscrit dans une stratégie globale
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L'avenir du print marketing a l'ere de I'lA

Nous ne sommes qu'au début de la transformation que I'lA va opérer dans le monde du print marketing.
Les années qui viennent verront émerger des capacités encore plus disruptives, redessinant
profondément les frontiéres entre print et digital, entre production de masse et personnalisation absolue.

10.1 — Les tendances émergentes a surveiller

Les supports imprimés deviennent des portails vers

Pri 2 (AR + pri 2025-202 . ..
rint augmente ( print) 025-2026 des expériences digitales

Génération de catalogues en 2025 Un catalogue généré a la demande, personnalisé
temps réel pour chaque client en quelques secondes

Génération simultanée de texte, image, mise en

IA multimodale pour le print 2026 o . .
u pourte pri page et animation a partir d'un brief vocal

Chaque exemplaire imprimé est unique,

Impression personnalisée a l'unité 2026-2027 . . . -
personnalisé au destinataire sans surco(t

Systemes qui garantissent automatiquement

IA de cohérence de marque 2025 e .
I'alignement avec la charte graphique

Analyse prédictive des 2025-2026 Prédire le taux de réponse d'un flyer avant méme de
performances I'imprimer

10.2 — Se préparer dés aujourd'hui

Les entreprises qui ont pris de l'avance dans I'adoption de I'lA print marketing bénéficieront dans les
prochaines années d'avantages compétitifs difficiles a rattraper. Voici les 5 priorités stratégiques pour
2025 :

Nommer un responsable IA marketing : une personne dédiée a la veille, a la formation et au
déploiement des outils 1A

Construire une bibliothéque de prompts : capitaliser les instructions qui produisent les meilleurs
résultats

Mettre a jour la charte graphique pour inclure les paramétres IA (palettes, styles, contraintes)
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Connecter les systémes de données (PIM, CRM, ERP) aux outils IA pour des personnalisations
pertinentes

Former 100 % des équipes marketing a l'utilisation basique des outils IA design

Ma conviction profonde : dans 5 ans, demander a un graphiste de créer manuellement
un flyer ou un catalogue sans IA sera aussi inhabituel que de demander aujourd'hui a un
comptable de travailler sans tableur. L'lA n'est pas I'avenir du print marketing — elle en
est déja le présent.
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Tout au long de cet ouvrage, nous avons exploré la transformation profonde que l'intelligence artificielle
opére dans la production des supports print marketing. Des catalogues intelligents aux flyers générés en
quelques minutes, des brochures personnalisées au ROl mesurable, les preuves sont la : I'l|A n'est plus
une promesse, c'est une réalité opérationnelle accessible a toutes les tailles d'entreprises.

Ce que j'ai appris au fil de plus de 30 ans dans l'industrie graphique et la transformation digitale, c'est que
les révolutions technologiques ne menacent pas les professionnels qui les embrassent — elles les
propulsent. Les directeurs artistiques qui maitrisent I'lA ne sont pas remplacés : ils deviennent des
orchestrateurs créatifs capables de produire dix fois plus, dix fois plus vite, avec une qualité supérieure.

L'IA réinvente la production des supports print marketing selon trois axes fondamentaux que nous avons
documentés et illustrés :

La vitesse : de semaines a jours, de jours a heures — le temps est désormais un avantage compétitif
L'échelle : produire cent variantes au codt d'une, personnaliser sans limite, tester sans risque

L'intelligence : des supports qui s'adaptent, qui apprennent, qui optimisent en continu

Mais ces outils, aussi puissants soient-ils, ne valent rien sans la vision stratégique, le sens du client et la
créativité humaine qui les pilotent. Mon rdle, en tant que consultant en transformation digitale, est
précisément d'aider les entreprises a trouver le bon équilibre entre la puissance de I'lA et l'intelligence de
leurs équipes.

"La technologie amplifie I'humain. L'IA print marketing est I'un des leviers les plus
accessibles, les plus rentables et les plus durables que jai vu émerger en trois
décennies de métier. Ne laissez pas vos concurrents en profiter avant vous." —
Gonzague Havet

Prochaines étapes recommandées :
Réalisez un audit de vos processus actuels de production print
Identifiez les 2-3 cas d'usage les plus douloureux et les plus colteux
Testez un outil IA sur un projet réel a faible risque dans les 30 prochains jours
Mesurez rigoureusement les gains et communiquez-les en interne

Contactez-moi pour un accompagnement personnalisé adapté a votre structure
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Gonzague Havet L'IA réinvente le Print Marketing

Cet ouvrage est avant tout l'expression d'une réflexion personnelle, nourrie par mon expérience, mes
convictions, ma maniere d'observer les choses et de les comprendre.

Il ne prétend ni imposer une vérité, ni fixer une regle, ni constituer une obligation de pensée ou d'action. Les
idées qui y sont développées doivent étre lues comme des pistes de réflexion, des angles de lecture, des
ouvertures possibles, et non comme des principes absolus.

Ce livre a été écrit par moi, dans mon esprit, avec ma sensibilité et ma vision. Gaia m'a accompagné comme
outil d'assistance dans la structuration, la formulation et la mise en forme de certaines idées, mais le fond,
I'intention et la ligne de pensée demeurent les miens.

L'objectif de cet ouvrage est simple : inviter a réfléchir, a prendre du recul, a questionner, et peut-étre a voir
autrement. Rien de plus, mais c'est déja beaucoup.

A propos de l'auteur

Gonzague Havet

Développeur de Business & Expert en Transformation Digitale

Consultant senior en stratégie et transformation digitale avec plus de 30 ans d'expérience aux
c6tés de dirigeants, de PME et d'entreprises ambitieuses. Fondateur de Business Solutions
Consulting et de Havet Digital, il intervient en France, au Maroc et a Dubai pour concevoir et

déployer des stratégies digitales sur mesure.

Il a accompagné plus de 40 entreprises dans leur croissance, leur efficacité opérationnelle et
I'activation de nouveaux leviers de rentabilité.
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Gonzague Havet L'IA réinvente le Print Marketing

Vous souhaitez transformer vos processus de production print grace a [IlA, bénéficier d'un

accompagnement personnalisé ou simplement échanger sur les sujets abordés dans cet ouvrage ? Je
suis a votre disposition.

Arteparc, 9 Rue Des Bouleaux

= Adresse 59810 LESQUIN, France

0 Email contact@gonzaguehavet.com
m Téléphone +331456789 10

m Web www.gonzaguehavet.com

m LinkedIn linkedin.com/in/gonzaguehavet

Prestations disponibles :
Audit de vos processus de production print et identification des leviers IA
Accompagnement a la sélection et I'intégration des outils 1A adaptés
Formation des équipes aux outils IA print marketing (présentiel ou distanciel)
Mission de conseil en transformation digitale et performance commerciale

Conférences et interventions sur I'lA appliquée au marketing

Prenez rendez-vous pour un entretien découverte gratuit de 45 minutes. Ensemble, nous
identifierons les 3 actions prioritaires pour transformer votre production print grace a I'lA
et calculer votre ROI potentiel. contact@gonzaguehavet.com - +33 1 45 67 89 10

© 2025 Gonzague Havet — Havet Digital. Tous droits réservés. Reproduction interdite sans autorisation écrite de I'auteur. Arteparc,
9 Rue Des Bouleaux, 59810 LESQUIN, France.
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