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Créer du contenu a grande echelle avec I'lA : |la
meéthode pour rester authentique et performant

L'intelligence artificielle a fondamentalement transformé la maniere dont les entreprises et les
professionnels produisent du contenu. En quelques années, ce qui nécessitait des équipes entiéres de
rédacteurs, de graphistes et de strateges peut désormais étre orchestré par une seule personne armée
des bons outils et d'une méthode rigoureuse.

Ce livre répond a une question centrale : comment exploiter la puissance de I'lA sans perdre son
identité, sa voix et sa crédibilité ? Car si la technologie permet de produire plus vite, elle ne garantit pas,
par elle-méme, la pertinence, l'authenticité ni la performance réelle du contenu produit.

Ce que vous allez découvrir

Chapitre 1 Les fondations de la stratégie de contenu IA — pourquoi la quantité seule ne
suffit pas.

Chapitre 2 Comprendre les outils IA disponibles et choisir ceux adaptés a votre contexte.
Chapitre 3 Définir et préserver votre voix de marque dans un processus automatisé.
Chapitre 4 Construire un systéme éditorial scalable : workflows, briefs et templates.
Chapitre 5 SEO et performance : optimiser le contenu IA pour les moteurs de recherche.
Chapitre 6 La dimension humaine : contréle qualité, révision et validation éditoriale.
Chapitre 7 Mesurer la performance et itérer avec intelligence.
Chapitre 8 Cas pratiques et mise en ceuvre opérationnelle immédiate.
Conclusion Vers une co-création humain-1A pérenne et éthique.

GONZAGUE

Créer du contenu a grande échelle avec I'A 2125

HAVE T




« L'IA n'est pas la pour remplacer votre expertise — elle est l1a pour
I'amplifier. Votre valeur réside dans votre vision, votre jugement et votre
authenticité. »

A qui s'adresse ce livre ? Entrepreneurs, dirigeants de PME/ETI, responsables marketing et
communication, consultants, experts indépendants — toute personne qui souhaite produire un
contenu de qualité, a grande échelle, sans sacrifier son identité ni la confiance de son audience.
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Apercu des chapitres

Avant-propos Note de l'auteur et introduction a la démarche

Positionnement éditorial - Aide de Gaia - Intention de l'ouvrage

Chapitre 1 Les fondations : pourquoi I'lA seule ne suffit pas

Définition du contenu stratégique - Risques de la sur-automatisation - Equilibre humain/IA

Chapitre 2 Panorama des outils IA pour la création de contenu

LLM généralistes - Outils spécialisés - Criteres de sélection - Comparatif

Chapitre 3 Préserver votre voix de marque

Brand voice - Persona éditorial - Guidelines - Prompting de personnalité

Chapitre 4 Construire un systeme éditorial scalable

Workflows - Briefs structurés - Templates réutilisables - Organisation

Chapitre 5 SEO et performance dans un monde IA

Algorithmes post-1A - Optimisation sémantique - Helpful Content - Stratégie de mots-clés

Chapitre 6 La dimension humaine : qualité et validation

Processus de révision - Critéres de validation - Responsabilité éditoriale

Chapitre 7 Mesurer, analyser et itérer

KPIs de contenu - Tableaux de bord - Tests A/B - Amélioration continue

Chapitre 8 Cas pratiques et mise en ceuvre

Exemples concrets - Secteurs variés - Plan d'action 30-60-90 jours

Conclusion La co-création humain-IA : vision long terme

Ethique - Transparence - Avenir du contenu - Recommandations finales

Contacts & A
propos Gonzague Havet — Havet Digital

Coordonnées - Services - Prise de rendez-vous
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Note de l'auteur

Cet ouvrage est avant tout I'expression d'une réflexion personnelle, nourrie par mon expérience, mes
convictions, ma maniéere d'observer les choses et de les comprendre.

Il ne prétend ni imposer une vérité, ni fixer une régle, ni constituer une obligation de pensée ou d'action.
Les idées qui y sont développées doivent étre lues comme des pistes de réflexion, des angles de
lecture, des ouvertures possibles, et non comme des principes absolus.

« Ce livre a été écrit par moi, dans mon esprit, avec ma sensibilité et ma
vision. Gaia m'a accompagné comme outil d'assistance dans la
structuration, la formulation et la mise en forme de certaines idées, mais le
fond, l'intention et la ligne de pensée demeurent les miens. »

L'objectif de cet ouvrage est simple : inviter a réfléchir, a prendre du recul, a questionner, et peut-étre a
voir autrement. Rien de plus, mais c'est déja beaucoup.

Fort de plus de trente ans d'expérience en stratégie d'entreprise, en transformation digitale et en
accompagnement de dirigeants, j'ai vu naitre, évoluer et parfois s'effondrer de nombreuses tendances
technologiques. L'intelligence artificielle générative est différente. Elle ne remplacera pas les décideurs
humains — mais ceux qui sauront l'utiliser intelligemment auront un avantage concurrentiel durable.

C'est cette conviction qui m'a conduit a écrire ce livre : partager une méthode pragmatique, testée sur le
terrain, pour que vous puissiez créer du contenu a grande échelle sans jamais perdre ce qui vous rend
unique — votre voix, votre expertise, votre authenticité.

Bonne lecture,

Gonzague Havet

Développeur de Business & Expert en Transformation Digitale
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Les fondations : pourquoi I'lA seule ne suffit
pas

Comprendre I'équilibre entre automatisation et authenticité

La promesse de lintelligence artificielle dans le domaine du contenu est séduisante : produire
davantage, plus vite, a moindre colt. Des dizaines d'articles de blog en quelques minutes, des posts
LinkedIn générés a la chaine, des newsletters automatiques... La réalité du marché montre cependant
gue cette approche, sans méthode ni vision, produit des résultats décevants, voire contre-productifs.

1.1 Le piege de la sur-automatisation

Nombreuses sont les entreprises qui, séduitespar les promesses de I'lA, ont inondé leurs canaux de
communication de contenus générés automatiquement. Résultat : un taux d'engagement en chute libre,
une perte de confiance aupres de leurs audiences et, dans certains cas, des pénalités algorithmiques
de la part de Google.

Contenu générique sans différenciation Faible engagement, audience indifférente
Absence de voix de marque cohérente Perte de confiance, image diluée

Volume sans pertinence Pénalités SEO, taux de rebond élevé
Aucune validation humaine Erreurs factuelles, risques légaux
Dépendance totale a I'lA Fragilité opérationnelle en cas de panne

1.2 La valeur irréductible de I'expertise humaine

L'IA excelle dans la synthése, la reformulation, la génération de variations et I'optimisation structurelle.
Elle ne peut pas, en revanche, vous substituer sur les dimensions fondamentales qui créent une
connexion réelle avec votre audience :

e L'expérience terrain et les cas réels vécus
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» La capacité d'empathie et de compréhension des enjeux clients
* Le jugement stratégique et la prise de décision contextuelle
e L'autorité intellectuelle construite sur des années de pratique

* Laresponsabilité assumée du discours et de ses conséquences

Principe fondateur : L'lA est un multiplicateur de votre expertise, jamais un substitut. Son efficacité
est directement proportionnelle a la qualité des instructions et de la supervision humaine que vous
lui apportez.

1.3 Le modéle d'équilibre humain-I1A

Aprés avoir accompagné plus de 40 entreprises dans leur transformation digitale, j'ai identifieé un
modele d'équilibre qui permet de maximiser les bénéfices de I'A tout en préservant la valeur ajoutée

humaine :

Stratégie Définit les objectifs, la cible, la valeur Analyse, benchmark,
suggestions

Conception Brief éditorial, angle, messages clés Structure, variations, alternatives

Production Supervision, apports factuels Rédaction, reformulation, volume

Validation Révision finale, validation ton et fond Vérification orthographique,
cohérence

Distribution Choix des canaux, timing, stratégie Optimisation SEQO, adaptation
formats

Analyse Interprétation des résultats, décisions Collecte data, rapports
automatiques
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Panorama des outils IA pour la création de
contenu

Choisir les bons outils pour votre contexte

Le marché des outils IA pour la création de contenu a explosé entre 2022 et 2025. Face a cette
profusion, la tentation est grande de tout tester ou, a l'inverse, de se fixer sur un seul outil. Ni lI'une ni
l'autre de ces approches n'est optimale. Ce chapitre vous offre une cartographie claire et des critéres de

sélection pragmatiques.

2.1 Cartographie des outils disponibles

LLM généralistes ChatGPT, Claude, Gemini Rédaction longue, analyse, synthése,
brainstorming

Rédaction Jasper, Copy.ai, Writesonic Marketing copy, fiches produits, emails

spécialisée

SEO & contenu Surfer SEO, Frase, Optimisation sémantique, clustering de
MarketMuse mots-clés

Visuels & design Midjourney, DALL-E, Adobe lllustrations, couvertures, visuels réseaux
Firefly

Vidéo & audio Synthesia, ElevenLabs, Podcasts, vidéos, doublages, voix-off
Descript

Automatisation Make, Zapier, n8n Workflows, publication automatique, CRM

Analyse & mesure GA4, Semrush, HubSpot Performance, ROI, optimisation continue

2.2 Critéres de sélection pour votre contexte
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Compatibilité linguistique
Privilégiez les outils ayant une forte performance en francais, langue qui demande une attention
particuliére aux nuances.

Intégration dans votre stack

L'outil s'integre-t-il & votre CMS, CRM ou suite marketing existante ?

Capacité de personnalisation

Peut-il apprendre votre ton, votre style, vos produits spécifiques ?

Contrdle des outputs

Permet-il des révisions itératives et le suivi de version ?

Conformité RGPD

Vos données et celles de vos clients sont-elles protégées ?

Co0t total de possession

Intégrez le colt de formation, d'intégration et de supervision humaine.

« La meilleure IA n'est pas la plus sophistiquée — c'est celle que votre
équipe utilise vraiment, avec régularité et discernement. »

GONZAGUE

HA\/E I Créer du contenu a grande échelle avec I'A



Préserver votre voix de marque
Rester reconnaissable a grande échelle

La voix de marque est l'un des actifs les plus précieux et les plus fragiles d'une entreprise. C'est elle qui
vous rend reconnaissable parmi le bruit ambiant, qui crée la confiance sur le long terme, qui fidélise une
audience au-dela du simple intérét pour votre produit. A I'ere de I'A, la protéger devient un enjeu

stratégique majeur.

3.1 Définir votre Brand Voice Document

Avant de déléguer la moindre ligne a une IA, vous devez disposer d'un document de référence précis
qui capture I'essence de votre marque. Ce Brand Voice Document (BVD) devient la fondation de tous
VOSs prompts et instructions.

Tonalité générale Professionnelle mais accessible, directe sans étre agressive,
experte sans jargon inutile

Valeurs exprimées Pragmatisme, orientation résultats, bienveillance, innovation

responsable

Ce que nous ne sommes Nicorporate froid, ni trop informel, ni condescendant, ni alarmiste

pas

Formules signature Phrases types, formules d'accueil, appels a I'action récurrents

Sujets tabous Critiques directes des concurrents, promesses irréalistes, jargon
creux

Références culturelles Secteurs de référence, personnalités inspirantes, univers visuels

3.2 Le prompting de personnalité

Une fois votre BVD constitué, la clé est d'en extraire des instructions précises pour guider I'A. Voici les

éléments essentiels d'un prompt de personnalité efficace :
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» ROle attribué a I'lA : «Tu es I'expert en contenu de Gonzague Havet, consultant senior...»
* Ton et style : niveau de formalité, longueur des phrases, vocabulaire préférentiel

e Audience cible : dirigeants, PME, secteur, niveau de maturité digitale

e Format attendu : structure, longueur, éléments requis (CTA, titre, chapeau...)

» Exemples positifs et négatifs : montrez ce que vous aimez et ce que vous rejetez

» Contraintes absolues : ce qui ne doit jamais apparaitre dans vos contenus

Exemple concret : Pour Gonzague Havet, un prompt de personnalité inclura systématiquement sa
posture d'expert terrain, son focus sur les résultats mesurables, son expérience internationale
France-Maroc-Dubal, et son approche pragmatique. Ces éléments doivent apparaitre naturellement
dans chaque contenu produit.
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Construire un systeme éditorial scalable
Workflows, briefs et templates pour une production industrielle

Produire un contenu de qualité de temps en temps n'est pas un défi. Le vrai enjeu est de maintenir ce
niveau de qualité de maniéere réguliere, avec un volume croissant, sans augmentation proportionnelle
des ressources. C'est précisément ce que permet un systeme éditorial bien congu.

4.1 L'architecture d'un systeme éditorial 1A

Stratégie (Mensuel) Thémes, objectifs, KPIs, calendrier éditorial Humain
(Gonzague/équipe)

Planification (Hebdo) Sujets, angles, formats, briefs Humain + |A en suggestion
Production Rédaction, reformulation, variations IA supervisée

(Quotidien)

Validation (En  Révision ton, faits, cohérence marque Humain obligatoire
continu)

Distribution (Planifié) Publication, scheduling, adaptation IA + automatisation
Analyse (Mensuel) Performances, learnings, ajustements Humain + IA reporting

4.2 La structure du brief éditorial parfait

Un brief bien structuré est la différence entre un contenu générique et un contenu qui génére des
résultats. Voici les 8 éléments indispensables d'un brief éditorial pour la production IA :

1. Objectif business Que voulez-vous obtenir concrétement : leads, notoriété, conversion ?

2. Persona cible Qui lit ce contenu, quels sont ses enjeux, son niveau de maturité ?
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3. Angle éditorial

4. Mots-clés cibles

5. Sources a intégrer
6. Format et longueur
7. Appel a l'action

8. Critéres de succes
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Le point de vue unique que vous apportez sur ce sujet
Les termes prioritaires pour le référencement organique
Données, études, exemples concrets a incorporer
Article long, post social, email, newsletter, vidéo script...
Quelle action attendez-vous du lecteur apres la lecture ?

Comment saurez-vous que ce contenu a bien fonctionné ?
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SEO et performance dans un monde IA

Rester visible quand Google évolue en permanence

L'avenement de I'lA générative a profondément bouleversé les regles du référencement naturel. Google
lui-méme s'est transformé, intégrant des résumés IA dans ses pages de résultats (Al Overviews),
modifiant les critéres de qualité et renforgant son exigence en matiére d'expertise et d'authenticité.

5.1 Les nouvelles regles du SEO a l'ere de I'l|A

Densité de mots-clés Pertinence sémantique et intention de recherche

Contenu long pour le volume Contenu expert qui répond précisément & une
question

Backlinks quantitatifs Autorité topique et cohérence éditoriale

Optimisation technique seule E-E-A-T : Expérience, Expertise, Autorité,
Fiabilité

Contenu IA massif Contenu IA supervisé, enrichi d'expérience

humaine réelle

Publication fréquente Publication utile, avec mise a jour réguliére

5.2 La stratégie de contenu E-E-A-T avec I'|A

Le framework E-E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness) est devenu le prisme
central d'évaluation de la qualité par Google. Voici comment l'intégrer a votre processus de production
IA:

* Intégrez systématiquement des anecdotes ou cas réels issus de votre expérience terrain

» Citez vos sources et données avec précision, y compris dans les contenus générés par IA

» Faites apparaitre clairement votre nom et vos qualifications sur chaque contenu
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» Mettez a jour régulierement vos contenus pour refléter les évolutions du secteur
* Obtenez des mentions et backlinks de sites reconnus dans votre domaine

e Créez des contenus originaux qui ne peuvent pas étre trouvés ailleurs

« Un contenu IA bien supervisé, enrichi de votre expérience réelle,
surpassera toujours un contenu humain médiocre. La question n'est pas
humain versus IA, mais qualité versus médiocrité. »
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La dimension humaine : qualité et validation
Le contrble éditorial comme avantage concurrentiel

Dans un monde ou le contenu IA se démocratise, la qualité de votre processus de validation humaine
devient un avantage concurrentiel a part entiére. Les entreprises qui excellent ne sont pas celles qui
utilisent I'lA le plus — ce sont celles dont la supervision est la plus rigoureuse.

6.1 Le processus de révision en 3 niveaux

N1 - Automatique Orthographe, grammaire, plagiat, <2 min Outil 1A
liens

N2 - Editorial Ton, cohérence marque, faits, 10-20 min Editeur senior
logique

N3 - Stratégique Alignement objectifs,  5-10 min Décideur
positionnement

6.2 Checklist de validation éditoriale

« m Le contenu refléte-t-il fidelement notre positionnement et notre expertise ?
- m Les données et statistiques citées sont-elles vérifiables et récentes ?
- m Le ton est-il adapté a la cible et cohérent avec nos autres contenus ?

e m Y a-t-il une valeur ajoutée réelle que le lecteur ne trouvera pas ailleurs ?

L'appel & l'action est-il clair, pertinent et aligné avec I'objectif business ?
e m Le contenu respecte-t-il les regles |égales (RGPD, droits d'auteur, mentions légales) ?

« m Lesvisuels sont-ils de qualité professionnelle et cohérents avec la charte graphique ?
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Regle d'or : Aucun contenu ne doit étre publié sans avoir passé au minimum le niveau 2 de
révision. La rapidité de production ne justifie jamais de compromettre la qualité qui engage votre
réputation professionnelle.
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Mesurer, analyser et itérer
Transformer les données en décisions éditoriales

Ce qui ne se mesure pas ne s'améliore pas. Cette vérité, valable dans tous les domaines du
management, est particulierement critique en matiére de contenu. L'lA vous permet de produire plus —
mais c'est I'analyse rigoureuse qui vous permet de produire mieux.

7.1 Les KPIs essentiels du contenu IA

Visibilité Positions > Top 10 sur 80% des GSC, Semrush
impressions mots-clés cibles

Engagement Temps de lecture, scroll =~ >3 min, > 70% scroll GA4, Hotjar
depth

Conversion CTR, leads générés, > 3% CTR organique GA4, CRM
RDV pris

Autorité Backlinks, mentions,  +10% par trimestre Ahrefs, Mention
partages

Productivité Contenus/semaine, x3 vs production manuelle Interne
codt/contenu

Qualité Score Flesch, taux > 70/100, < 2 erreurs/contenu Antidote, IA
d'erreurs

7.2 Larevue mensuelle de performance

Instaurez une revue mensuelle de 90 minutes avec votre équipe, structurée autour de quatre questions
clés:

e Quels contenus ont le mieux performé et pourquoi ?
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* Quels formats et sujets sont a amplifier ce mois-ci ?
* Quels contenus ont décu et quels enseignements en tirer ?

e Quels ajustements apporter a notre processus et a nos prompts ?
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Cas pratiques et mise en ceuvre

Plan d'action 30-60-90 jours pour déployer votre stratégie

La théorie sans mise en pratique reste sans valeur. Ce chapitre vous propose des cas concrets issus de
missions réelles, ainsi qu'un plan d'action structuré pour déployer votre stratégie de contenu IA dans les
90 prochains jours.

8.1 Cas pratiques sectoriels

Cas : Cabinet de conseil B2B — Gonzague Havet / Havet Digital
Objectif Notoriété dirigeant, génération de leads qualifiés
Actions mises en place  Articles LinkedIn hebdomadaires, newsletter mensuelle, études de cas
Résultats obtenus x4 impressions LinkedIln, +60% demandes de rendez-vous en 6

mois

Cas : PME industrielle — Groupe Fabrication Nord (anonymisé)
Objectif Référencement technique, recrutement de profils rares
Actions mises en place  Articles techniques SEO, fiches métier optimisées, blog corporate
Résultats obtenus Page 1 Google sur 12 mots-clés stratégiques, -30% codt

recrutement

Cas : Consultant indépendant — Expert Finance (anonymisé)

Objectif Monétisation de I'expertise, vente de formations
Actions mises en place  Newsletter premium, posts LinkedIn quotidiens, page de vente

Résultats obtenus 1 200 abonnés newsletter en 4 mois, 3 formations vendues
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8.2 Plan d'action 30-60-90 jours

Jl a J30 Audit contenu existant - Définir Brand Voice @ BVD validé - 3 templates de
Fondations Doc - Choisir stack IA - Former I'équipe briefs : ler  workflow
opérationnel

J31 a J60 Lancer calendrier éditorial - Produire 8-10 10 contenus publiés
Production contenus pilotes - Tester & ajuster les prompts Dashboard de suivi - Retours
qualitatifs

J61 a J90 Analyser les performances - Scaler les formats = Rapport de performance
Optimisation gagnants - Automatiser les étapes répétables Processus optimisé
Roadmap 6 mois
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Vers une co-creation humain-IA pérenne et
éthique

Nous arrivons au terme de ce voyage a travers les méthodes, les outils et les stratégies qui permettent
de créer du contenu a grande échelle sans sacrifier l'authenticité ni la performance. Il est temps de
prendre du recul et de regarder vers ou nous allons.

L'intelligence artificielle n'est pas une menace pour les créateurs de contenu experts — elle est leur
meilleure alliée, a condition d'en rester les maitres d'ceuvre. Les organisations qui prospéreront dans
cette nouvelle ére ne seront pas celles qui auront le plus d'outils, mais celles qui auront su développer
la compétence fondamentale du 21e siécle : diriger I'lA avec intelligence.

Les 5 convictions que je vous laisse

Votre expertise est irremplacable

Trente ans d'expérience ne se programment pas. Votre capital humain est votre avantage
concurrentiel le plus durable.

La qualité doit primer sur la quantité

Un contenu excellent publié deux fois par semaine vaut mieux que dix contenus médiocres.
L'IA vous permet d'atteindre les deux.

L'authenticité est un actif économique

A mesure que le contenu IA générique inonde le web, l'authenticité devient rare et précieuse.
Protégez-la.

La mesure est une discipline, pas une option

Ce que vous mesurez s'améliore. Investissez autant dans 'analyse que dans la production.

L'éthigue est une stratégie gagnante

Transparence sur l'usage de I'lA, respect des droits, exactitude des informations — ces
principes construisent une confiance durable.
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« L'avenir appartient aux professionnels qui sauront orchestrer I'lA avec
autant de rigueur qu'un chef d'orchestre dirige ses musiciens — en
gardant la vision d'ensemble, le sens du rythme et I'exigence de
['harmonie. » — Gonzague Havet

Ce livre est une invitation a agir. Commencez des aujourd’hui : choisissez un seul chapitre,
implémentez une seule recommandation, mesurez. Puis recommencez. C'est cette discipline itérative,
combinée a la puissance de I'l|A, qui vous ménera la ol vous voulez aller.
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Gonzague Havet
Développeur de Business & Expert en Transformation Digitale

Expérience +30 ans d'expérience aupres de dirigeants, PME et entreprises ambitieuses

Spécialités Stratégie digitale - Automatisation - IA appliquée - Performance commerciale
- Relation client multicanale

Parcours Industrie graphique & communication (14 ans, direction de groupement) -
Fondateur Business Solutions Consulting (2020) - Fondateur Havet Digital

Marchés France - Maroc - Dubai — PME, ETI, groupes internationaux

Résultats +40 entreprises accompagnées dans leur croissance, efficacité
opérationnelle et rentabilité

MES VALEURS

Business Dynamique, autonome et communicant, avec un sens profond du service, de
I'écoute et du relationnel pour répondre au mieux aux attentes de mes clients.

Vitalité Un esprit sain dans un corps sain. Maintenir un régime alimentaire sain, faire du
sport et cultiver mon bien-étre me permet de gérer I'équilibre entre corps et esprit.

Spiritualité Positif, bienveillant et en adéquation avec mes valeurs, je suis en harmonie avec
moi-méme et avec les gens qui m'entourent.

CONTACT & SERVICES

Adresse Arteparc, 9 Rue Des Bouleaux, 59810 LESQUIN, France

Email contact@gonzaguehavet.com
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Téléphone +3314567 89 10
Structures Business Solutions Consulting - Havet Digital

Rendez-vous Prenez rendez-vous directement en ligne sur gonzaguehavet.com

Pour toute demande d'accompagnement, de formation ou de conférence
sur les thématiques abordées dans ce livre, contactez directement
Gonzague Havet. Ensemble, transformons vos enjeux digitaux en résultats

concrets.

Cet ouvrage est avant tout I'expression d'une réflexion personnelle, nourrie par mon expérience, mes convictions et
ma maniére d'observer les choses. Il ne prétend ni imposer une Vvérité, ni fixer une regle. Les idées développées ici
sont des pistes de réflexion, des angles de lecture, des ouvertures possibles.

Ce livre a été écrit par moi, avec I'aide de Gaia pour accompagner la mise en forme de certaines idées. Le contenu,
les positions exprimées et l'intention générale restent pleinement les miens.
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